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Dozent in der Vertiefungsrichtung fur die
folgenden Kurseinheiten:
Sportmarketing (SPM 11)
Club- und Sportstattenmanagement (SPM 31)
Finanzierung und Controlling (SPM 32)

1994 — 2000

Universitat Bonn

Sportwissenschaften, Betriebswirtschaftslehre &
Erziehungswissenschaften

2002 - 2006
Promotion an der Deutschen Sporthochschule / KéIn im Institut
fur Sportdkonomie und Sportmanagement

2000 — 2002
Marketing-Assistent / Projektleiter WIGE Communication GmbH
der WIGE MEDIA AG (Frechen)


mailto:mazurkiewicz@rheinahrcampus.de
http://www.prof-mazurkiewicz.de/
https://www.hs-koblenz.de/wiso/mba-fernstudienprogramm/mba-fernstudium/sportmanagement-in-kooperation-mit-dem-iss
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Derzeitige berufliche
Tatigkeit:

Veroffentlichungen:

2002 - 2006

Wissenschaftlicher Mitarbeiter
Geschaftsfiihrer des ISS

Institut fir Sportmanagement, Remagen

2006 — 2008

Vertretungsprofessor flr Sportmanagement am
RheinAhrCampus Remagen der FH Koblenz
Selbststandiger Unternehmensberater,

2008 — 2010
Leiter der Unit Sportsmanagement bei der Corporate Planning
AG Hamburg

2012 - 2016
Freier Consultant Deloitte & Touche, Disseldorf

seit 2010
Professor flr Sportékonomie

seit 2013
Studiengangsleiter der MA Studiengang Sportmanagement

seit 2015
Geschéftsfuhrender Vorsitzender des Bonner SC

seit 2018
Freier Consultant Venue Manager A/S und geschéaftsfihrender
Gesellschafter der App Share GmbH
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Markenmanagement und Fundraising. In Wadsack, R.; Thieme,
L.; Trosien, G. & Bezold, T. Handbuch Sportmanagement.
Braunschweig
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Mazurkiewicz, D. (2007). Stichworter: Strategisches
Management, Produktentwicklung, und Banden- und
Trikotwerbung. In Wadsack, R.; Thieme, L.; Trosien, G. &
Bezold, T. Handbuch Sportmanagement. Braunschweig

Mazurkiewicz, D.; Kramer, J. & Jahnke, J. (2014) Controlling in
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Diverse Beitrage in Branchenmagazinen sowie regelmafige
Studien zu ProfifulRballer (mit VDV) und Reporting zur
Digitalisierung im Zuschauersport (mit Stadionwelt)



