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Kurzbeschreibung der Veranstaltung 

Lernziel:  Die Studierenden orientieren sich im Netzwerk von Medien, Wirtschaft und Sport. Medien-
theorien werden rezipiert und diskutiert. Funktionen, Selbstverständnis und Wirkungen von 
Medien im Sport sollen die Studierenden kennen lernen und für die eigene Arbeit nutzbar 
machen. Die für den Umgang mit Medien erforderlichen Kenntnisse und Fertigkeiten in 
ausgewählten journalistischen Formen sollen exemplarisch erprobt werden. 

Inhalte: Auf der Grundlage von Kenntnissen und Modellen zur Medienwirkung werden die Funktio-
nen der Medien im Sport diskutiert und auf die Medienarbeit im Sport angewandt. Dabei 
werden verschiedene journalistische Formen vorgestellt, betrachtet und eingeübt. 

Methode: Fragend-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form, Gruppenübungen, Gruppenar-
beiten, Formen des reflektierten Selbstlernens, praktische Übungen.  

 
Vermittelte 
Schlüssel- 
qualifikationen: Rezeption wissenschaftlicher Texte, Diskussionsfähigkeit, Problemstrukturierung, 

Erschließung wissenschaftlicher Literatur, Auswahl und Anwendung wissenschaftlicher Me-
thoden 

 

Empfehlung:     
Bewertung:          Gruppenpräsentation und Gruppenhausarbeit 
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