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Die Studierenden orientieren sich im Netzwerk von Medien, Wirtschaft und Sport. Medien-
theorien werden rezipiert und diskutiert. Funktionen, Selbstverstandnis und Wirkungen von
Medien im Sport sollen die Studierenden kennen lernen und fiir die eigene Arbeit nutzbar
machen. Die fiir den Umgang mit Medien erforderlichen Kenntnisse und Fertigkeiten in
ausgewadhlten journalistischen Formen sollen exemplarisch erprobt werden.

Auf der Grundlage von Kenntnissen und Modellen zur Medienwirkung werden die Funktio-
nen der Medien im Sport diskutiert und auf die Medienarbeit im Sport angewandt. Dabei
werden verschiedene journalistische Formen vorgestellt, betrachtet und eingeiibt.

Fragend-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form, Gruppeniibungen, Gruppenar-
beiten, Formen des reflektierten Selbstlernens, praktische Ubungen.

Rezeption wissenschaftlicher Texte, Diskussionsfahigkeit, Problemstrukturierung,
ErschlieBung wissenschaftlicher Literatur, Auswahl und Anwendung wissenschaftlicher Me-
thoden

Gruppenprdsentation und Gruppenhausarbeit

Hackforth, Josef, Fischer, Christoph (Hrsg.): ABC des Sportjournalismus,
Miinchen 1994.

Fischer, Heinz-Dietrich: Exquisiter Sportjournalismus, Berlin 1993.

SchnellhaaB, Horst-Manfred (Hrsg.): Sport und Medien, Berlin 2000.

Hackforth, Josef (Hrsg.): Sportmedien & Mediensport, Berlin 1988.

Gorner, Felix: Vom AuBenseiter zum Aufsteiger, Berlin 1995.

Fischer, Christoph: Professionelle Sport-Kommunikatoren, Berlin 1993.

LaRoche, Walther v.: Einfithrung in den praktischen Journalismus, Miinchen 1991.

Trosien, Gerhard: Verkaufen Medien die Sportwirklichkeit?, Aachen 1999.

Roters, Gunnar: Sport und Sportrezeption, Baden-Baden 2001.

Elter, Vera C.: Verwertung medialer Rechte der FuBBballunternehmen, Berlin 2003.



FACHBEREICH
BETRIEBS-- UND SOZIALWIRTSCHAFT

mpus

RheinAhr &

Gratton, Chris; Solberg, Harry Arne: Sports and Broadcasting - Comparisons between the
United States and Europe, Westport 2004.

Hafkemeyer, Lutz: Die mediale Vermarktung des Sports, Wiesbaden 2003.
Schierl, Thomas: Handbuch Medien, Kommunikation und Sport, Schorndorf 2007.

Mazurkiewicz, Dirk: TV-Marketing im Sport. Kéln 2007

Erstellungsdatum: 07.02.2010



