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Kurzbeschreibung der Veranstaltung
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Voraussetzungen:

Methode:

Bewertung:

Material:

Die Studierenden orientieren sich im Netzwerk von Medien, Wirtschaft und
Sport. Dabei sollen sie Funktionen, Selbstverstéandnis und Wirkungen von
Medien im Sport kennen lernen und fur die eigene Arbeit nutzbar machen.
Die fur den Umgang mit Medien erforderlichen Kenntnisse und Fertigkeiten
in ausgewadhlten journalistischen Formen sollen exemplarisch erprobt wer-
den.

Auf der Grundlage von Kenntnissen und Modellen zur Medienwirkung wer-
den die Funktionen der Medien im Sport diskutiert und auf die Medienarbeit
im Sport angewandt. Dabei werden einerseits verschiedene journalistische
Formen vorgestellt, betrachtet und eingetibt und andererseits die Weiter-
verwertung von Sportangeboten betrachtet.

Eingeschriebener Studierender am RheinAhrCampus flr den Studiengang
Sportmanagement im 7. Semester. Studierende im Hauptstudium kénnen
teilnehmen, sofern Platze zur Verfligung stehen.

Fragen-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form, Gruppentibungen,
Gruppenarbeiten, Formen des reflektierten Selbstlernens, praktische Ubun-
gen.

Jeder Studierende fertigt eine Arbeitsmappe mit einer Pressemitteilung und
einem Bericht an (Note 33 %).

Jede Gruppe von Studierenden analysiert Phanomene der Darstellung von
Sport in den Medien anhand von vorgegebenen Theorien und wissenschaft-
lichen Anséatzen. Dazu erstellen die Gruppen eine 20 min. Prasentation (Note
33%) und eine 5—10-seitige schriftliche Hausarbeit (Note 33%)
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