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Kurzbeschreibung der Veranstaltung 
 

Gegenstand 
Marktorientiertes Denken ist aufgrund veränderter ökonomischer Rahmen-
bedingungen immer wichtiger für Profit- und Nonprofit-Organisationen im 
Gesundheits- und Sozialbereich. Dabei ist das Gebiet des Sozialmarketing 
eine der bedeutendsten , wenn es darum geht, die soziale Organisationen 
im Wettbewerb zu vermarkten. Folgende Fragen spielen ein Rolle: Können 
beim Sozialmarketing die Ansätze des klassischen Marketing übernommen 
werden? Welche Besonderheiten sind zu beachten, wenn Sozialmarketing 
professionell betrieben werden soll? 

 
Lernziel Nach erfolgreichem Abschluss dieser Veranstaltung sollen die Studierenden 

in der Lage sein, die wichtigsten Konzepte des Sozialmarketing zu identifi-
zieren und zu erklären. Im einzelnen sollen sie die klassischen Marketing-
konzepte auf ihre Übertragbarkeit in die Gesundheits- und Sozialwirtschaft 
überprüfen können sowie einen Transfer der Marketinginstrumente auf kon-
krete Praxisprobleme vornehmen können.  
 

Inhalte Inhaltliche Schwerpunkte der Veranstaltung sind: Gegenstand und Prob-
lembereiche des Sozialmarketing, Typologisierung von Aufgaben und Insti-
tutionen des Sozialmarketing, Strategische Aspekte: Analyse und Planung 
im Sozialmarketing, Operative Aspekte: Einsatz von Marketinginstrumenten 
im Sozialmarketing 
 

Methode Vorlesung, Gruppenarbeit, Präsentationen 
 

Vermittelte 
Schlüssel- 
qualifikationen: 

Die Studierenden lernen strukturiert berufspraktische Probleme im Bereich 
des Sozialmarketings zu analysieren und Transferleistungen an ausgewähl-
ten Praxisbeispielen vornehmen zu können. Darüber hinaus werden grund-
legende Schlüsselqualifikationen wie Sozial-, Handlungs- und Methoden-
kompetenz eingeübt.  
 

Empfehlung Eingeschriebener Studierender am RheinAhrCampus für die Studiengänge 
Gesundheits- und Sozialwirtschaft.  
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Bewertung Studienleistung in Form von Präsentationen sowie Ausarbeitung eines The-

mas.  

Es handelt sich um eine Teilmodulprüfung, die mit 25 % in das Gesamtmo-
dul eingeht.  
 

Literatur 
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Weitere Literatur wird im Laufe der Veranstaltung bekannt gegeben 
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